
Initiation au TAL devoir 6 

Google veut rendre la recherche plus  

intelligente 

Pourquoi et comment ? 

Exercice 1. 

Testez Google (www.google.com ou www.google.fr) avec 2 requêtes de votre choix. (Par exemple: « 

Where was John Lennon killed? » ou « When did Marco Polo travel to China? ») 

•  Quel est le rang de la page concernée (dans laquelle la réponse est trouvée)? 

 

On trouve la réponse dans les trois premiers rangs :  

 

 



 

 

•  Parmi les meilleurs résultats trouvés, où trouverez-vous les mots-clés qui apparaissent 

étroitement les uns aux autres. Quelles sont les informations exactes dans les phrases 

trouvées? 

 

 

� La réponse se trouve directement de le titre avec « the Dakota ». 

 

 

�  Les mots clé et les informations apparaissent directement dans le titre avec les dates du 

voyage de Marco Polo en Chine.  

 

Exercice 2. Testez les mêmes requêtes avec les moteurs suivants : 

http://www.bing.com/ 

http://fr.yahoo.com/ 

http://www.factbites.com 

http://www.exalead.com/search/ 

http://sitesearch.gigablast.com/ 

 



http://www.bing.com/

� La réponse n’apparait pas.

� La réponse apparait rapidement. 

http://fr.yahoo.com/ 

 

http://www.bing.com/ 

 

apparait pas. 

 

La réponse apparait rapidement.  



� La réponse n’apparait pas. 

� La réponse a la question apparait rapidement, cependant, on observe que les réponses 

varient d’un site à un autre car les dates données ne sont pas les memes entre le

rang 3. 

 

La réponse n’apparait pas.  

La réponse a la question apparait rapidement, cependant, on observe que les réponses 

varient d’un site à un autre car les dates données ne sont pas les memes entre le

 

La réponse a la question apparait rapidement, cependant, on observe que les réponses 

varient d’un site à un autre car les dates données ne sont pas les memes entre le rang 1 et le 



http://www.factbites.com 

 

 

 

� La réponse n’apparait dans aucun des deux cas. 



http://www.exalead.com/search/ 

 

 

 

� La réponse n’apparait dans aucun des deux cas. 



http://sitesearch.gigablast.com/ 

 

� La réponse n’apparait que tardivement (cinquième rang). 

 

� La réponse n’apparait pas.  

 



 

• Quelle est la forme des réponses à l'égard de Google?  

La forme des réponses est moins précise que Google, voir parfois hors sujet (cf 

http://www.factbites.com, http://www.exalead.com/search/ et 

http://sitesearch.gigablast.com/)  

 

• Quel est le rang de la réponse pertinente? 

Le rang de la réponse pertinente varie, pour certains moteurs de recherches la réponse ne se 

trouve dans aucun rang, pour ceux ou la réponse a été trouvé, elle se situe entre le premier 

et le troisième rang (voir bing et yahoo). 

 

• Examiner la faisabilité et la pertinence. 

La méthodologie n’est pas adaptée, elle ne se base que sur des combinaisons de mots clés 

ou expressions clés qui font référence à des informations générales et non précises,  la 

réponse à la question posée doit cibler précisément : OU John Lennon a été tué et QUAND 

Marco Polo voyagea en Chine et non donner des informations sur la vie de John Lennon ou 

de Marco Polo. Il faut établir des liens syntaxique entre les mots et non prendre uniquement 

les mots clé, car « where » et « when » n’ont pas ici été pris en compte. 

Il faut faire de bons choix de mots clé en terme de pertinence (trouver des mots clé 

susceptibles d’être utilisés par des personnes lors de leur requêtes sur les moteurs de 

recherches) et de faisabilité car il faut trouver un terme sur lequel un positionnement est 

possible, qui n’a pas une trop forte concurrence. 

 

• Pourquoi la recherche en 2 dimensions est plus utile qu'une «simple» recherche? 

Le moteur cherche les pages contenant ces mots clés ou pointées par des sites à l'aide de 

liens hypertextes contenant ces mots-clés. Toutefois, la recherche peut être totalement 

différente selon que les mots clés utilisés sont séparés par des espaces, entourés par des 

guillemets, ou bien séparés avec un opérateur particulier. Il peut donc être nécessaire dans 

un second temps d'affiner sa recherche avec des mots-clés supplémentaires et des 

opérateurs spécifiques.  

Si le moteur ne trouve aucun résultat, il faut alors élargir la recherche avec d'autres mots 

clés en rapport avec le sujet de votre recherche, ou bien en enlever certains. 

Dans le cas contraire, c'est-à-dire trop de réponses, il faut resserrer la recherche en ajoutant 

des contraintes, comme l'obligation de donner les réponses contenant uniquement tous les 

mots demandés ou bien en excluant des mots. 

 

Qu’est ce que la pertinence ?  



• 1. Qualité de ce qui est adapté exactement à l'objet dont il s'agit. 

DR. Rapport entre le fait qu'il s'agit de prouver et la preuve offerte`` (CAP. 1936). 

• 2. Qualité de celui ou de ce qui fait preuve de bon sens, d'à-propos, de justesse. 

• LING. , Propriété qui permet à un phonème, à un trait phonologique etc., d'assurer une 

fonction distinctive dans une langue donnée, en s'opposant aux autres unités de même 

niveau (Ling. 1972). 

Pertinence (recherche documentaire) 

Dans le contexte de la science de l'information et recherche documentaire, pertinence 

dénote à quel point des rassemblements d'un résultat le besoin de l'information de 

l'utilisateur. Pertinence se rapporte le plus généralement topique pertinence ou aboutness, 

c.-à-d. dans quelle mesure la matière des matchs d'un résultat la matière du besoin de 

question ou d'information. La pertinence peut également être interprétée plus largement, se 

rapportant généralement comment « bon » un résultat recherché est en ce qui concerne le 

besoin de l'information. La dernière définition de l'importance, parfois visée As utilisateur la 

pertinence, entoure topique pertinence et probablement d'autres soucis de l'utilisateur tels 

que l'opportunité, l'autorité ou la nouveauté du résultat. 

Chaque moteur de recherche effectue un classement des résultats, il se fait grâce à un 

algorithme spécifique à chaque moteur, c'est à dire une méthode basée à la fois sur des 

critères logiques et mathématiques lui permettant de donner un score à un couple page-

requête. 

Un premier tri est réalisé par le biais de critères éliminatoires qui permettent au moteur de 

déterminer si une page doit être renvoyée ou pas dans la liste des résultats. 

Par exemple la langue, lorsque le moteur utilise des filtres linguistiques. 

Le tri final est le résultat d'une combinaison de critères qui va permettre d'attribuer à 

chaque page un score par rapport à la requête recherchée. Chacun de ces critères a pour 

objectif de mesurer la pertinence d'une page pour une requête. 

La plupart des critères d'évaluation de la pertinence sont liés au contenu de la page, mais 

certains critères sont liés au site dans son ensemble. 

Critères liés au contenu de la page ("in-page") : 

-contenu du titre 

- fréquence des mots-clés 

- indice de densité 

- contenu de l'URL 

- proximité et ordre des mots-clés 

- taille et styles de polices 

- présence dans la Meta Keywords  

- poids de la page en Ko 

- date de création / modification 



Critères liés au site ("off-page") : 

- nom de domaine 

- popularité 

- thème du site 

- taille du site 

- indice de clic 

 


